Аннотации к рабочим программам

42.02.01 Реклама

 АННОТАЦИЯ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

Живопись с основами цветоведения
1.1. Область применения программы

Программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности Реклама.

Программа учебной дисциплины может быть использована может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки) и профессиональной подготовке по профессии: 19459 Фотограф, 16409 Оформитель табло, виньеток и альбомов, при наличии среднего (полного) общего образования. Опыт работы не требуется.

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: общепрофессиональные дисциплины
1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:
 выполнять работу в пределах поставленной цветовой задачи;

использовать теоретические положения цветоведения в профессиональной практике;

правильно использовать живописную технику;

выполнять живописный этюд; выдерживать живописное состояние этюда;

создавать стилизованные изображения с использованием цвета;

использовать теорию цветоведения и художественный язык цветовых отношений;
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:
 основные положения теории цветоведения; способы создания цветовой композиции;

особенности работы с разными живописными техниками;

способы создания цветом объёма и пространства;

методику использования цвета в живописном этюде фигуры;

возможности живописно-графических стилизаций;

методы создания стилизованных живописных изображений;

художественный язык использования цвета в электронном изображении
1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 315 часов, в том числе:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 215 часов;
самостоятельной работы обучающегося 105 часов.
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	315

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	210

	в том числе:
	

	     лабораторные занятия
	

	     практические занятия
	210

	     контрольные работы
	

	     курсовая работа (проект) (если предусмотрено)
	-

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	105

	в том числе:
	

	     самостоятельная работа над курсовой работой (проектом) (если предусмотрено)
	6

	Этюды состояний освещения в интерьере и на пленэре.

Этюды композиций с авторской цветовой программой.

Перспектива цвета в живописном этюде.

Использование нетрадиционных материалов в полихромных работах.
Смешение техник в живописных работах.

Этюды авторских, тематических постановок.

Электронные версии творческих замыслов.

Электронные версии курсовых заданий в рамках дисциплины.

Внесение шрифтового сопровождения в живописные работы рекламного направления.

Подготовка файла к печати.

Указываются другие виды самостоятельной работы при их наличии (реферат, расчетно-графическая работа, домашняя работа и т.п.).
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	Итоговая аттестация в форме  просмотра творческих работ (указать)     

  


Аннотация рабочей программы учебной деятельности

Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта

1.Область применения программы

Рабочая программа профессионального модуля (далее рабочая программа) - является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности 42.02.01 Реклама (базовая) в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):

1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.

2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта.

Рабочая программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки) по профессии 20032 Агент рекламный при наличии среднего (полного) общего образования. Опыт работы не требуется.

2.Цели и задачи модуля - требования к результатам освоения модуля

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен: иметь практический опыт:

• выявления требований целевых групп потребителей;

• разработки средств продвижения рекламного продукта;

• разработки маркетинговой части бизнес-плана;

уметь:

• проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;

• анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;

• проводить сегментирование рынка;

• принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;

знать:

• задачи, цели и общие требования к рекламе;

• основные направления рекламной деятельности;

• виды рекламной деятельности;

• структуру рекламного рынка

3. Рекомендуемое количество часов на освоение программы профессионального модуля:

всего - 408 часов, в том числе:

максимальной учебной нагрузки обучающегося - 318 часов, включая:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося - 212 часов;

 самостоятельной работы обучающегося - 106 часов; 

производственная практика - 90 часа
4. Результаты освоения дисциплины (компетенции)

В результате освоения дисциплины «Рекламная деятельность» студент приобретает знания, умения и опыт, соответствующие результатам основной образовательной программе. В результате освоения дисциплины студент должен: 

Знать:

 - цели, объекты, субъекты, принципы, средства, сферу применения; 

- правовое регулирование рекламной деятельности; 

- рекламный процесс; 

- виды и формы рекламы, организацию рекламных акций и кампаний; 

- оценку их эффективности. 

Уметь: 

- составлять рекламные сообщения;

- выбирать носители рекламы с учетом финансовых возможностей организации и целесообразности; - организовывать рекламные акции;

 - оценивать их эффективность; 

- применять действующее законодательство в профессиональной деятельности по направлению «Торговое дело». 

Владеть: 

- умениями и навыками организации рекламной кампании и оценки эффективной рекламы; 

- владеть методами исследования и анализа рекламных рынков; 

- владеть методами исследования и анализа целевых групп потенциальных потребителей; 

- владеть навыками работы с рекламными агентствами; 

- владеть навыками работы с менеджерами рекламныхмассмедиа; 

- владеть современными способами эффективной организации рекламной деятельности. 

Процесс изучения дисциплины «Рекламная деятельность» направлен на формирование следующих компетенций: 

Общекультурные:
- владением культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения (ОК-1); 

- умением логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь, способностью свободно владеть литературной и деловой письменной и устной речью на русском языке, навыками публичной и научной речи; создавать и редактировать тексты профессионального назначения, анализировать логику рассуждений и высказываний (ОК-2); 

- готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе, способностью работать в команде и самостоятельно, а также быть коммуникативным, толерантным и честным; способностью проявлять организованность, трудолюбие, исполнительскую дисциплину (ОК-3); 

- способностью находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, самостоятельно принимать решения и готовностью нести за них ответственность (ОК-4); 

- готовностью к выполнению гражданского долга и проявлению патриотизма (ОК- 5); 

- стремлением к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства, умением критически оценивать свои достоинства и недостатки, способностью намечать пути и выбирать средства развития своих достоинств и устранения недостатков (ОК-6); 

- способностью осознавать социальную значимость своей будущей профессии, обладанием высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности, способностью анализировать социально-значимые проблемы и процессы (ОК-7); 

- осознанием сущности и значением информации в развитии современного общества; владением основными методами и средствами получения, хранения, переработки информации; навыками работы с компьютером как средством управления информацией (ОК- 8); 

- владением одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного (ОК-9); 

- способностью анализировать исторические факты, философские проблемы (ОК- 10); 

- готовностью применять экономические законы и теории, определять экономические показатели (ОК-11); 

- способностью применять природоохранные мероприятия и ресурсосберегающие технологии, умением реализовать экологические принципы рационального использования природных ресурсов и охраны окружающей среды (ОК-12); 

- владением основными методами защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий (ОК-13); 

- способностью вести здоровый образ жизни, обеспечивать безопасность жизнедеятельности, владением средствами самостоятельного, методически правильного использования методов физического воспитания и укрепления здоровья; готовностью к достижению должного уровня физической подготовленности для обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности (ОК-14). 

Общепрофессиональными:
– способностью применять основные законы социальных, гуманитарных, экономических и естественно-научных наук в профессиональной деятельности, а также методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования; владением математическим аппаратом при решении профессиональных проблем (ПК-1); 

– умением пользоваться нормативными документами в своей профессиональной деятельности, готовностью к соблюдению действующего законодательства и требований нормативных документов (ПК-2);

Торгово-технологическая деятельность: 

– способностью управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг, оценивать их качество, диагностировать дефекты, обеспечивать необходимый уровень качества товаров и их сохранение, эффективно осуществлять контроль качества товаров и услуг, приемку и учет товаров по количеству и качеству (ПК-3);

 – способностью прогнозировать бизнес-процессы и оценивать их эффективность (ПК-4);

 – способностью осуществлять управление торгово-технологическими процессами на предприятии, регулировать процессы хранения, проводить инвентаризацию, определять и минимизировать затраты материальных и трудовых ресурсов, а также учитывать и списывать потери (ПК-5); 

– готовностью к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей товаров, их формированию с помощью маркетинговых коммуникаций, способностью изучать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка (ПК-6);

– способностью идентифицировать товары для выявления и предупреждения их фальсификации (ПК-7); 

Организационно-управленческая деятельность:
– способностью управлять персоналом организации (предприятия), готовностью к организационно-управленческой работе с малыми коллективами (ПК-8); 

– способностью распознавать и оценивать опасности разных видов с учетом общепринятых критериев (ПК-9); 

– способностью выбирать деловых партнеров, проводить с ними деловые переговоры, заключать договора и контролировать их выполнение (ПК-10);

 – способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-11);

 – готовностью работать с технической документацией, необходимой для профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) и проверять правильность ее оформления (ПК-12); 

– способностью обеспечивать материально-техническое снабжение предприятия, закупки и продажу (сбыт) товаров, управлять товарными запасами (ПК-13);

 – готовностью анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии организации (ПК-14); 

Логистическая деятельность:
– готовностью участвовать в выборе и формировании логистических цепей и схем в торговых организациях, способностью управлять логистическими процессами и изыскивать оптимальные логистические системы (ПК-15); 

Научно-исследовательская деятельность:
– способностью проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования в профессиональной деятельности (ПК-16); 

– способностью участвовать в разработке инновационных методов, средств и технологий в области профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-17); 

Проектная деятельность:
– способностью разрабатывать проекты профессиональной деятельности (торгово- технологические, и/или маркетинговые, и/или рекламные, и/или логистические процессы) с использованием информационных технологий (ПК-18); 

– готовностью участвовать в реализации проектов в области профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-19). 

В результате изучения дисциплины студент должен: 

Знать: (ОК-1, ОК-2, ОК-3, ОК-8, ОК-11, ПК-1, ПК-2, ПК-3, ПК-6, ПК-8, ПК-10) 

Цели, объекты, субъекты, принципы, средства, сферу применения, правовое регулирование рекламной деятельности, рекламный процесс, виды и формы рекламы, организацию рекламных акций и кампаний, оценку их эффективности.

Уметь: (ОК-1, ОК-2, ОК-3, ОК-4, ОК-8, ОК-10, ОК-11, ПК-1, ПК-2, ПК-3, ПК-4, ПК- 5, ПК-6, ПК-8, ПК-10, ПК-15, ПК-16, ПК-19) 

- составлять рекламные сообщения, выбирать носители рекламы с учетом финансовых возможностей организации и целесообразности, организовывать рекламные акции; оценивать их эффективность; 

- применять действующее законодательство в профессиональной деятельности по направлению «Торговое дело». 

Владеть (навыками): (ОК-1, ОК-2, ОК-3, ОК-4, ОК-6, ПК-1, ПК-2, ПК-4, ПК-5, ПК-6, ПК-8, ПК-10, ПК-13, ПК-15, ПК-16, ПК-17) 

Умениями и навыками организации рекламной кампании и оценки эффективной рекламы. 4. 

5. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы

	№
	Вид учебной работы
	Объем часов

	1. 
	Максимальная учебная нагрузка
	120

	2. 
	Обязательная аудиторная учебная нагрузка
	80

	3. 
	Самостоятельная работа обучающегося
	40

	4. 
	Итоговая аттестация в форме зачета
	


6. Аннотированное содержание разделов дисциплины 

Содержание теоретической части дисциплины

Модуль I. Методологические основы рекламной деятельности.
1. Цели, задачи и предмет учебной дисциплины. Цели и задачи рекламной деятельности.
Цели, задачи и предмета учебной дисциплины, ее межпредметные связи. Реклама: понятие, назначение, функции: информирующая, экономическая, стимулирования спроса, коммуникативная, социальная. 

Цели и задачи рекламы. Классификация рекламы: на виды, формы и типы, по целевой аудитории, по охватываемой территории, по средствам передачи, по функциям и целям, и другим признакам. Сфера применения: коммерческая и некоммерческая деятельность, социальные и политические отношения. 

Объекты рекламной деятельности: информация о товарах (услугах, работах) и организациях. 

2. История рекламы и особенности современного рынка рекламы. 

История рекламного дела в России и за рубежом. Этапы развития рекламы. Реклама в древнем мире, в средние века и период расцвета капитализма. Развитие рекламы в России. Особенности современного этапа развития рекламы. Мировой рынок рекламы. Особенности российского рынка рекламы. Роль и значение рекламы в современных условиях. 

Модуль II. Регулирование рекламной деятельности.

3. Субъекты рекламной деятельности 

Субъекты рекламной деятельности: понятие, виды (рекламодатели, рекламопроизводители, рекламораспространители, рекламополучатели -потребители рекламы), их характеристика. Рекламные агентства как самостоятельные юридические лица.

Виды рекламных агентств в зависимости от особенностей их деятельности. Рекламные службы на предприятиях. Рекламные агенты: требования к ним. Рекламная коммуникативная система: понятие и назначение. 

4. Правовое регулирование рекламной деятельности. 

Государственное регулирование рекламной деятельности в России: документы, определяющие основные положения и правила рекламной деятельности и государственные организации, контролирующие исполнение принятых документов. Федеральный закон РФ «О рекламе»: структура. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на рынке товаров (услуг). Обязательные требования к рекламе, регламентируемые федеральным законом. Специфичные требования к рекламе отдельных товаров. Ответственность участников рекламного процесса за ненадлежащую рекламу. Кодекс рекламной деятельности Международной торговой палаты. (Кодекс МТП). 

5. Требования к рекламе. 

Рекламное сообщение: понятие, назначение, требования: добросовестность, правдивость, конкретность, целенаправленность, гуманность, компетентность и др. Разработка рекламного сообщения. Социальные аспекты регулирования рекламной деятельности. 

Модуль III. Средства рекламы.

6. Классификация средств рекламы. 

Печатные средства массовой информации. Средства рекламы: понятие, назначение, классификация. Печатные СМИ: понятие, виды. Газеты и журналы: их использование для распространения рекламы. Преимущества и недостатки рекламы в газетах и журналах. 

7. Электронные средства массовой информации 

Электронные средства массовой информации: понятие, назначение, виды. Реклама на телевидении: понятие, виды. Использование телеэфира для распространения рекламы. Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и недостатки. Аудиореклама: понятие, виды. Использование радиовещания в рекламных целях. Преимущества и недостатки радиовещания. Интернет – реклама: особенности использования. 

8. Средства почтовой рекламы 

Средства почтовой рекламы: понятие, назначение. Преимущества и недостатки. Особенности прямой почтовой рекламы. Используемые носители. 

9. Средства наружной рекламы. 

Средства наружной рекламы: понятие, виды, классификация. Наружная реклама. Классификация. Преимущества и недостатки наружной рекламы. Типы наружных рекламных сооружений. Реклама на транспорте. Преимущества и недостатки. 

10. Вспомогательные средства рекламы 

Вспомогательные средства рекламы: понятие, назначение, виды. Рекламные сувениры, реклама в кино и др.

Модуль IV. Планирование и оценка эффективности рекламной деятельности.

11. Планирование рекламных кампаний 

Планирование рекламных акций и кампаний: понятие, назначение, их характеристика. Выбор средств распространения рекламы. 

12. Оценка эффективности рекламы 

Эффективность рекламы: понятие. Коммуникативная и экономическая эффективность рекламы. Тестирование рекламных акций и рекламных кампаний: основные методы, факторы, влияющие на выбор метода тестирования. 

Содержание практического раздела дисциплины (36 часов)

Модуль I. Методологические основы рекламной деятельности. 

1. Цели, задачи и предмет учебной дисциплины. Цели и задачи рекламной деятельности – 4 часа.
Реклама: понятие, назначение, функции, классификация, сфера применения 

2. История рекламы и особенности современного рынка рекламы – 4 часа. 

Модуль II. Регулирование рекламной деятельности.

3. Субъекты рекламной деятельности – 2 часа. 

4. Правовое регулирование рекламной деятельности – 4 часа. 

Изучение Федерального закона «О рекламе». 

5. Требования к рекламе – 4 часа. 

Составление рекламных сообщений. 

Модуль III. Средства рекламы.

6. Классификация средств рекламы. Печатные средства массовой информации – 2 часа. 

Использование печатных средств массовой информации. 

7. Электронные средства массовой информации – 4 часа. 

8. Средства почтовой рекламы 

9. Средства наружной рекламы – 2 часа. 

10. Вспомогательные средства рекламы – 2 часа. 

Модуль IV. Планирование и оценка эффективности рекламной деятельности.
11. Планирование рекламных кампаний – 4 часа. 

Планирование рекламных акций и кампаний. Составление плана рекламных кампаний. 

12. Оценка эффективности рекламы – 2 часа. 

7. Распределение компетенций по разделам дисциплины

Распределение по разделам дисциплины планируемых результатов обучения по основной образовательной программе, формируемых в рамках данной дисциплины и указанных в п.3. 

Р.1. Разрабатывать и реализовывать проекты маркетинговой деятельности с использованием современных информационных технологий. 

Р.2. Проводить научные исследования, в том числе маркетинговые, с использованием разработанных инновационных методов, средств и технологий. Р.3. Применять основные законы социальных и экономических наук, с учетом действующего законодательства и соответствующих нормативных документов, при решении профессиональных задач в области маркетинга и коммерции. 

Р.4. Управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг на основе выявления и удовлетворения потребностей покупателей и прогнозирования спроса товарного рынка. 

Р.5. Прогнозировать и оценивать бизнес-процессы предприятия, управлять его маркетинговыми и торгово-технологическими процессами. 

Р.6. Обеспечивать материально-техническое снабжение и продажу (сбыт) товаров, а так же управлять товарными запасами предприятия. 

Р.7. Использовать базовые и специальные знания в области проектного менеджмента и практики ведения бизнеса, в том числе разрабатывать стратегии предприятия и осуществлять организационно-управленческую работу с малыми коллективам. 

Р.8. Владеть иностранным языком, разрабатывать документацию, презентовать и защищать результаты своей деятельности. 

Р.9. Эффективно работать индивидуально и в качестве члена команды, с делением ответственности и полномочий при решении маркетинговых задач. 

Р.10. Осознавать социальную, экологическую, культурную значимость своей профессии, обладать высокой мотивацией, проявлять личную ответственность, организованность, трудолюбие, исполнительскую дисциплину и готовность следовать профессиональной этике

1. Аннотация рабочей программы учебной дисциплины
Современная оргтехника
1.1. Область применения программы

Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 Реклама.
Рабочая программа учебной дисциплины может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки) и профессиональной подготовке по профессиям рабочих: 20032 «Агент рекламный».

1.2. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
уметь:

· организовывать рабочее место и соблюдать условия труда;

· использовать справочную систему для выяснения вопросов;

· осуществлять создание, копирование, перемещение, удаление, переименование файлов и папок;

· вести работу в стандартных программах Windows;

· создавать, сохранять, открывать документы различных форматов;

· производить оформление документов: оформлять перечисления (списки) в тексте, оформлять текст в виде нескольких колонок, оформлять границы и заливки в  тексте, вставлять оглавление;

· разрабатывать формы документов как шаблоны;

· внедрять графические элементы в текст;

· организовать работу с редактором формул;

· производить настройку параметров программы;

· работать с таблицами;

· работать со сканером и программами, поддерживающими их работу;

· производить редактирование готовых табличных документов;

· представлять данные в виде разнотипных диаграмм, проводить их редактирование и форматирование;

· организовать средствами  поиск, сортировку, межтабличные связи.

· осуществлять обмен информацией по электронной почте;

· организовать поиск информации в сети Интернет.
знать:

· 
виды программных продуктов для организации работы офиса;

· 
правила организации автоматизированного документооборота;

· 
назначение электронных таблиц;

· 
типы данных и форматы их представления;

· 
понятие абсолютной и относительной ссылки;

· 
правила представления числовой информации графическими средствами табличных процессоров;

· 
виды компьютерных сетей;

· 
понятие сервер, ссылка, электронный адрес, электронная почта;

· 
структуру и приемы работы в браузерах;

· 
способы и средства работы с файлами (программа Проводник, меню, мышь);

· 
действия, выполняемые над файлами и папками, алгоритмы этих действий;

· 
характеристики файлов;

· 
приемы работы со стандартными программами;

· 
методы быстрого создания документов средствами автоматизации (сканирование, слияние);

· 
виды программных продуктов для организации сканирования документов;

· 
общую характеристику средств оргтехники, их назначение;

· 
требования к размещению средств оргтехники в помещении офиса;

· 
назначение и сервисные возможности факсимильной, телефонной, телетайпной и пейджинговой связи.

· 
способы антивирусной защиты.
1.3. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 231 час, в том числе:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 154 часа, из них:

теоретические занятия – 54 часа;

практические и лабораторные работы – 100 часов;

самостоятельной работы обучающегося – 77 часов.


1.4. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в профессиональный цикл. 

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	231

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	154

	в том числе:
	

	     практические занятия
	100

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	77

	в том числе:
	

	 Систематическая проработка конспектов занятий, учебной и специальной технической литературы (по вопросам к параграфам, главам учебных пособий, составленным преподавателем).

Подготовка к практическим работам с использованием методических рекомендаций преподавателя, оформление практических работ.
	

	Примерная тематика внеаудиторной самостоятельной работы

- Сообщение на тему : «Принципы автоматизации и электронизации учреждений: электронизация документирования и документооборота»;

- Реферат на тему: «Сервисное обслуживание современного офиса»;

- Конспект по теме: «Компьютерные сети. Топология. Классификация КС»;

- Сообщение на тему: «Офисное вспомогательное оборудование»;
	

	Итоговая аттестация в форме зачета.
	


АННОТАЦИЯ рабочей ПРОГРАММЫ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

Производство рекламной продукции
1.1. Область применения программы

Программа профессионального модуля (далее примерная программа) – является частью примерной основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01  Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Реклама и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):

1. Выбор и использование инструментов, оборудования, основных изобразительных средств и материалов.

2. Создание моделей (макетов, сценариев) объекта с учетом выбранной технологии.

3. Исполнение оригиналов или отдельных элементов проекта в материале.

Программа учебного модуля может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки) и профессиональной подготовке по профессии: 19459 Фотограф, 16409 Оформитель табло, виньеток и альбомов, при наличии среднего (полного) общего образования. Опыт работы не требуется.

1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля:
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:

иметь практический опыт:
-выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных средств и  материалов при исполнении рекламного продукта;

-построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной технологии;

-подготовки к производству рекламного продукта;

-производства рекламного продукта с учетом аспектов  психологического воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований заказчиков;
- уметь:

-осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта;

-осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;

-использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного продукта;

-разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;

-использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки графики, аудио-, видео-, анимации;

-использовать мультимедийные и web- технологии для разработки и внедрения рекламного продукта;

знать:

-технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе;

-технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе;

-технические и программные средства для создания печатного рекламного продукта;

-технические и программные средства для компьютерной обработки графики, аудио-, 
видео-, анимации; 

-технологию создания Интернет-рекламы;

-аппаратное и программное обеспечение
1.3. Рекомендуемое количество часов на освоение программы профессионального модуля:
максимальной учебной нагрузки обучающегося –2055 часов, включая:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося –1533 часов;

самостоятельной работы обучающегося –522 часов;

учебной и производственной практики – 234 часов/252 часа.
результаты освоения ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности (ВПД) Производство рекламной продукции, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:
	Код
	Наименование результата обучения

	ПК 2.1
	Выбор и использование инструмента, оборудования, основных изобразительных средств и  материалов.

	ПК 2.2
	Создание моделей объекта с учетом выбранной технологии.

	ПК 2.3
	Исполнение оригиналов или отдельных элементов проекта в материале.

	ОК 1
	Понимание сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

	ОК 2
	Организация собственной деятельности, выбор типовых методов и способов выполнения профессиональных задач, оценки их эффективности и качества.

	ОК 3
	Принятие решений в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

	ОК 4
	Осуществление поиска и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

	ОК 5
	Использование информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

	ОК 6
	Работа в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

	ОК 7
	Принятие на себя ответственности за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

	ОК 8
	Самостоятельное определение задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

	ОК 9
	Ориентирование в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.

	ОК 10
	Исполнение воинской обязанности, в том числе с применением полученных профессиональных знаний (для юношей).

	ОК 11
	Владение основами  предпринимательской деятельности и особенностями  предпринимательства в профессиональной деятельности.

	ОК 12
	Владение экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке.


АННОТАЦИЯ рабочей ПРОГРАММЫ 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
Разработка и создание дизайна рекламной продукции

1.1. Область применения программы

Программа профессионального модуля (далее примерная программа) – является частью примерной основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01   Реклама (базовой подготовки) в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Реклама и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):

1.   Осуществление  поиска рекламных идей. 

2. Осуществление художественного эскизирования и выбор оптимальных         изобразительных средств рекламы.

 3.   Разработка авторских рекламных проектов.

 4.  Составление и оформление текстов рекламных объявлений.  

 5.  Создание визуальных образов с рекламными функциями.

Программа учебного модуля может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки) и профессиональной подготовке по профессии: 16200 Оператор электронного набора и верстки, 16401 Оформитель готовой продукции, при наличии среднего (полного) общего образования. Опыт работы не требуется.

1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля:
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:

иметь практический опыт:
- выбора художественной формы реализации рекламной идеи; 

-создания визуального образа с рекламными функциями; 

-художественного конструирования рекламных продуктов по заданию;
- уметь:
-осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта,      услуги;

-разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;

-использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моделировании рекламы;

-составлять рекламные тексты;
знать:
-выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы;

-приемы и принципы составления рекламного текста;

-композицию, шрифтовую и художественную графику в рекламе;

-методы проектирования рекламного продукта;

    -методы психологического воздействия на потребителя.
1.3. Рекомендуемое количество часов на освоение программы профессионального модуля:
максимальной учебной нагрузки обучающегося –648 часов, включая:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося –468 часов;

самостоятельной работы обучающегося –180 часов;

учебной и производственной практики –72 часа/36 часов
результаты освоения ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности (ВПД) Разработка и создание дизайна рекламной продукции, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:
	Код
	Наименование результата обучения

	ПК 1.
	Осуществление  поиска рекламных идей.

	ПК 2.
	Осуществление художественного эскизирования и выбор оптимальных         изобразительных средств рекламы.

	ПК 3.
	 Разработка авторских рекламных проектов.

	ПК 4.
	Составление и оформление текстов рекламных объявлений.  

	ПК 5.
	Создание визуальных образов с рекламными функциями.

	ОК 1.
	Понимание сущности и социальной значимости своей будущей профессии, проявление к ней устойчивого интереса.



	ОК 2.
	Организация собственной деятельности, выбор типовых методов и способов выполнения профессиональных задач, оценки их эффективности и качества.



	ОК 3.
	Принятие решений в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.



	ОК 4.
	Осуществление поиска и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.



	ОК 5.
	Использование информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.



	ОК 6.
	Работа в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.



	ОК 7.
	Принятие на себя ответственности за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.



	ОК 8.
	Самостоятельное определение задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.



	ОК 9.
	Ориентирование в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.



	ОК 10.
	Исполнение воинской обязанности, в том числе с применением полученных профессиональных знаний (для юношей).



	ОК 11.
	Владение основами  предпринимательской деятельности и особенностями  предпринимательства в профессиональной деятельности.

	ОК 12.
	Владение экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке.




АННОТАЦИЯ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

Рисунок с основами перспективы

1.1. Область применения программы

Программа учебной дисциплины является частью примерной основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности 42.02.01 Реклама.

Программа учебной дисциплины может быть использована может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки) и профессиональной подготовке по профессии: 19459 Фотограф, 16409 Оформитель табло, виньеток и альбомов, при наличии среднего (полного) общего образования. Опыт работы не требуется.

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: общепрофессиональные дисциплины

1.3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:

 использовать теоретические положения рисунка в профессиональной практике;

выполнять линейные построения предметов, интерьера, улицы, фигуры человека;

выполнять тональный рисунок;

выполнять стилизованную графику, выдерживая единство стиля;

применять изображение фигуры в композиции;

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

основные положения теории перспективы;

способы линейного построения объектов;

конструкцию светотени;

профессиональную методику выполнения графической работы;

приёмы графической стилизации;

пропорционирование головы, деталей лица, фигуры и её частей

1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 315 часов, в том числе:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 210 часов;

самостоятельной работы обучающегося 105 часов.

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	315

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	210

	в том числе:
	

	     лабораторные занятия
	

	     практические занятия
	210

	     контрольные работы
	

	     курсовая работа (проект) (если предусмотрено)
	-

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	105

	в том числе:
	

	     самостоятельная работа над курсовой работой (проектом) (если предусмотрено)
	

	    Построение фронтального интерьера радиальным способом.
Построение углового интерьера методом архитектора.

Наброски фигур.

Наброски головы.

Композиционные рисунки с фигурами.

Рисунки скелета и черепа.

Рисунки мышечного покрова фигуры.

Компьютерная графика.
Указываются другие виды самостоятельной работы при их наличии (реферат, расчетно-графическая работа, домашняя работа и т.п.).
	6

6

6

6

6

8

10

50

	Итоговая аттестация в форме  просмотра творческих работ     

 


АННОТАЦИЯ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта
1. Область применения программы

Рабочая программа профессионального модуля (далее рабочая программа) - является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности 42.02.01  Реклама (базовая) в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):

1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.

2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта.

Рабочая программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном профессиональном образовании (в программах повышения квалификации и переподготовки) по профессии 20032 Агент рекламный при наличии среднего (полного) общего образования. Опыт работы не требуется.

2. Цели и задачи модуля - требования к результатам освоения модуля

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен: иметь практический опыт:

• выявления требований целевых групп потребителей;

• разработки средств продвижения рекламного продукта;

• разработки маркетинговой части бизнес-плана;

уметь:

• проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;

• анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;

• проводить сегментирование рынка;

• принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;

знать:

• задачи, цели и общие требования к рекламе;

• основные направления рекламной деятельности;

• виды рекламной деятельности;

• структуру рекламного рынка

3. Рекомендуемое количество часов на освоение программы профессионального модуля:

всего - 408 часов, в том числе:

максимальной учебной нагрузки обучающегося - 318 часов, включая:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося - 212 часов;

 самостоятельной работы обучающегося - 106 часов; 

производственная практика - 90 часа
4. Результаты освоения дисциплины (компетенции)

В результате освоения дисциплины «Рекламная деятельность» студент приобретает знания, умения и опыт, соответствующие результатам основной образовательной программе. В результате освоения дисциплины студент должен: 

Знать:

 - цели, объекты, субъекты, принципы, средства, сферу применения; 

- правовое регулирование рекламной деятельности; 

- рекламный процесс; 

- виды и формы рекламы, организацию рекламных акций и кампаний; 

- оценку их эффективности. 

Уметь: 

- составлять рекламные сообщения; 

- выбирать носители рекламы с учетом финансовых возможностей организации и целесообразности; - организовывать рекламные акции;

 - оценивать их эффективность; 

- применять действующее законодательство в профессиональной деятельности по направлению «Торговое дело». 

Владеть: 

- умениями и навыками организации рекламной кампании и оценки эффективной рекламы; 

- владеть методами исследования и анализа рекламных рынков; 

- владеть методами исследования и анализа целевых групп потенциальных потребителей; 

- владеть навыками работы с рекламными агентствами; 

- владеть навыками работы с менеджерами рекламных массмедиа; 

- владеть современными способами эффективной организации рекламной деятельности. 

Процесс изучения дисциплины «Рекламная деятельность» направлен на формирование следующих компетенций: 

Общекультурные: 

- владением культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения (ОК-1); 

- умением логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь, способностью свободно владеть литературной и деловой письменной и устной речью на русском языке, навыками публичной и научной речи; создавать и редактировать тексты профессионального назначения, анализировать логику рассуждений и высказываний (ОК-2); 

- готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе, способностью работать в команде и самостоятельно, а также быть коммуникативным, толерантным и честным; способностью проявлять организованность, трудолюбие, исполнительскую дисциплину (ОК-3); 

- способностью находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, самостоятельно принимать решения и готовностью нести за них ответственность (ОК-4); 

- готовностью к выполнению гражданского долга и проявлению патриотизма (ОК- 5); 

- стремлением к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства, умением критически оценивать свои достоинства и недостатки, способностью намечать пути и выбирать средства развития своих достоинств и устранения недостатков (ОК-6); 

- способностью осознавать социальную значимость своей будущей профессии, обладанием высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности, способностью анализировать социально-значимые проблемы и процессы (ОК-7); 

- осознанием сущности и значением информации в развитии современного общества; владением основными методами и средствами получения, хранения, переработки информации; навыками работы с компьютером как средством управления информацией (ОК- 8); 

- владением одним из иностранных языков на уровне не ниже разговорного (ОК-9); 

- способностью анализировать исторические факты, философские проблемы (ОК- 10); 

- готовностью применять экономические законы и теории, определять экономические показатели (ОК-11); 

- способностью применять природоохранные мероприятия и ресурсосберегающие технологии, умением реализовать экологические принципы рационального использования природных ресурсов и охраны окружающей среды (ОК-12); 

- владением основными методами защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий (ОК-13); 

- способностью вести здоровый образ жизни, обеспечивать безопасность жизнедеятельности, владением средствами самостоятельного, методически правильного использования методов физического воспитания и укрепления здоровья; готовностью к достижению должного уровня физической подготовленности для обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности (ОК-14). 

Общепрофессиональными: 

– способностью применять основные законы социальных, гуманитарных, экономических и естественно-научных наук в профессиональной деятельности, а также методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования; владением математическим аппаратом при решении профессиональных проблем (ПК-1); 

– умением пользоваться нормативными документами в своей профессиональной деятельности, готовностью к соблюдению действующего законодательства и требований нормативных документов (ПК-2);

 Торгово-технологическая деятельность: 

– способностью управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг, оценивать их качество, диагностировать дефекты, обеспечивать необходимый уровень качества товаров и их сохранение, эффективно осуществлять контроль качества товаров и услуг, приемку и учет товаров по количеству и качеству (ПК-3);

 – способностью прогнозировать бизнес-процессы и оценивать их эффективность (ПК-4);

 – способностью осуществлять управление торгово-технологическими процессами на предприятии, регулировать процессы хранения, проводить инвентаризацию, определять и минимизировать затраты материальных и трудовых ресурсов, а также учитывать и списывать потери (ПК-5); 

– готовностью к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей товаров, их формированию с помощью маркетинговых коммуникаций, способностью изучать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка (ПК-6);

– способностью идентифицировать товары для выявления и предупреждения их фальсификации (ПК-7); 

Организационно-управленческая деятельность: 

– способностью управлять персоналом организации (предприятия), готовностью к организационно-управленческой работе с малыми коллективами (ПК-8); 

– способностью распознавать и оценивать опасности разных видов с учетом общепринятых критериев (ПК-9); 

– способностью выбирать деловых партнеров, проводить с ними деловые переговоры, заключать договора и контролировать их выполнение (ПК-10);

 – способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-11);

 – готовностью работать с технической документацией, необходимой для профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) и проверять правильность ее оформления (ПК-12); 

– способностью обеспечивать материально-техническое снабжение предприятия, закупки и продажу (сбыт) товаров, управлять товарными запасами (ПК-13);

 – готовностью анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии организации (ПК-14); 

Логистическая деятельность: 

– готовностью участвовать в выборе и формировании логистических цепей и схем в торговых организациях, способностью управлять логистическими процессами и изыскивать оптимальные логистические системы (ПК-15); 

Научно-исследовательская деятельность: 

– способностью проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования в профессиональной деятельности (ПК-16); 

– способностью участвовать в разработке инновационных методов, средств и технологий в области профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-17); 

Проектная деятельность: 

– способностью разрабатывать проекты профессиональной деятельности (торгово - технологические, и/или маркетинговые, и/или рекламные, и/или логистические процессы) с использованием информационных технологий (ПК-18); 

– готовностью участвовать в реализации проектов в области профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-19). 

В результате изучения дисциплины студент должен: 

Знать: (ОК-1, ОК-2, ОК-3, ОК-8, ОК-11, ПК-1, ПК-2, ПК-3, ПК-6, ПК-8, ПК-10) 

Цели, объекты, субъекты, принципы, средства, сферу применения, правовое регулирование рекламной деятельности, рекламный процесс, виды и формы рекламы, организацию рекламных акций и кампаний, оценку их эффективности.

Уметь: (ОК-1, ОК-2, ОК-3, ОК-4, ОК-8, ОК-10, ОК-11, ПК-1, ПК-2, ПК-3, ПК-4, ПК- 5, ПК-6, ПК-8, ПК-10, ПК-15, ПК-16, ПК-19) 

- составлять рекламные сообщения, выбирать носители рекламы с учетом финансовых возможностей организации и целесообразности, организовывать рекламные акции; оценивать их эффективность; 

- применять действующее законодательство в профессиональной деятельности по направлению «Торговое дело». 

Владеть (навыками): (ОК-1, ОК-2, ОК-3, ОК-4, ОК-6, ПК-1, ПК-2, ПК-4, ПК-5, ПК-6, ПК-8, ПК-10, ПК-13, ПК-15, ПК-16, ПК-17) 

Умениями и навыками организации рекламной кампании и оценки эффективной рекламы. 4. 

5. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы

	№
	Вид учебной работы
	Объем часов

	5. 
	Максимальная учебная нагрузка
	120

	6. 
	Обязательная аудиторная учебная нагрузка
	80

	7. 
	Самостоятельная работа обучающегося
	40

	8. 
	Итоговая аттестация в форме зачета
	


6. Аннотированное содержание разделов дисциплины 

Содержание теоретической части дисциплины

Модуль I. Методологические основы рекламной деятельности. 

13. Цели, задачи и предмет учебной дисциплины. Цели и задачи рекламной деятельности. 

Цели, задачи и предмета учебной дисциплины, ее межпредметные связи. Реклама: понятие, назначение, функции: информирующая, экономическая, стимулирования спроса, коммуникативная, социальная. 

Цели и задачи рекламы. Классификация рекламы: на виды, формы и типы, по целевой аудитории, по охватываемой территории, по средствам передачи, по функциям и целям, и другим признакам. Сфера применения: коммерческая и некоммерческая деятельность, социальные и политические отношения. 

Объекты рекламной деятельности: информация о товарах (услугах, работах) и организациях. 

14. История рекламы и особенности современного рынка рекламы. 

История рекламного дела в России и за рубежом. Этапы развития рекламы. Реклама в древнем мире, в средние века и период расцвета капитализма. Развитие рекламы в России. Особенности современного этапа развития рекламы. Мировой рынок рекламы. Особенности российского рынка рекламы. Роль и значение рекламы в современных условиях. 

Модуль II. Регулирование рекламной деятельности.

15. Субъекты рекламной деятельности 

Субъекты рекламной деятельности: понятие, виды (рекламодатели, рекламопроизводители, рекламораспространители, рекламополучатели - потребители рекламы), их характеристика. Рекламные агентства как самостоятельные юридические лица.

Виды рекламных агентств в зависимости от особенностей их деятельности. Рекламные службы на предприятиях. Рекламные агенты: требования к ним. Рекламная коммуникативная система: понятие и назначение. 

16. Правовое регулирование рекламной деятельности. 

Государственное регулирование рекламной деятельности в России: документы, определяющие основные положения и правила рекламной деятельности и государственные организации, контролирующие исполнение принятых документов. Федеральный закон РФ «О рекламе»: структура. Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на рынке товаров (услуг). Обязательные требования к рекламе, регламентируемые федеральным законом. Специфичные требования к рекламе отдельных товаров. Ответственность участников рекламного процесса за ненадлежащую рекламу. Кодекс рекламной деятельности Международной торговой палаты. (Кодекс МТП). 

17. Требования к рекламе. 

Рекламное сообщение: понятие, назначение, требования: добросовестность, правдивость, конкретность, целенаправленность, гуманность, компетентность и др. Разработка рекламного сообщения. Социальные аспекты регулирования рекламной деятельности. 

Модуль III. Средства рекламы.

18. Классификация средств рекламы. 

Печатные средства массовой информации. Средства рекламы: понятие, назначение, классификация. Печатные СМИ: понятие, виды. Газеты и журналы: их использование для распространения рекламы. Преимущества и недостатки рекламы в газетах и журналах. 

19. Электронные средства массовой информации 

Электронные средства массовой информации: понятие, назначение, виды. Реклама на телевидении: понятие, виды. Использование телеэфира для распространения рекламы. Особенности телевизионной рекламы, ее преимущества и недостатки. Аудиореклама: понятие, виды. Использование радиовещания в рекламных целях. Преимущества и недостатки радиовещания. Интернет – реклама: особенности использования. 

20. Средства почтовой рекламы 

Средства почтовой рекламы: понятие, назначение. Преимущества и недостатки. Особенности прямой почтовой рекламы. Используемые носители. 

21. Средства наружной рекламы. 

Средства наружной рекламы: понятие, виды, классификация. Наружная реклама. Классификация. Преимущества и недостатки наружной рекламы. Типы наружных рекламных сооружений. Реклама на транспорте. Преимущества и недостатки. 

22. Вспомогательные средства рекламы 

Вспомогательные средства рекламы: понятие, назначение, виды. Рекламные сувениры, реклама в кино и др.

Модуль IV. Планирование и оценка эффективности рекламной деятельности.

23. Планирование рекламных кампаний 

Планирование рекламных акций и кампаний: понятие, назначение, их характеристика. Выбор средств распространения рекламы. 

24. Оценка эффективности рекламы 

Эффективность рекламы: понятие. Коммуникативная и экономическая эффективность рекламы. Тестирование рекламных акций и рекламных кампаний: основные методы, факторы, влияющие на выбор метода тестирования. 

Содержание практического раздела дисциплины (36 часов)

Модуль I. Методологические основы рекламной деятельности. 

3. Цели, задачи и предмет учебной дисциплины. Цели и задачи рекламной деятельности – 4 часа. 

Реклама: понятие, назначение, функции, классификация, сфера применения 

4. История рекламы и особенности современного рынка рекламы – 4 часа. 

Модуль II. Регулирование рекламной деятельности.

3. Субъекты рекламной деятельности – 2 часа. 

4. Правовое регулирование рекламной деятельности – 4 часа. 

Изучение Федерального закона «О рекламе». 

5. Требования к рекламе – 4 часа. 

Составление рекламных сообщений. 

Модуль III. Средства рекламы.

6. Классификация средств рекламы. Печатные средства массовой информации – 2 часа. 

Использование печатных средств массовой информации. 

7. Электронные средства массовой информации – 4 часа. 

8. Средства почтовой рекламы 

9. Средства наружной рекламы – 2 часа. 

10. Вспомогательные средства рекламы – 2 часа. 

Модуль IV. Планирование и оценка эффективности рекламной деятельности.
11. Планирование рекламных кампаний – 4 часа. 

Планирование рекламных акций и кампаний. Составление плана рекламных кампаний. 

12. Оценка эффективности рекламы – 2 часа. 

7. Распределение компетенций по разделам дисциплины

Распределение по разделам дисциплины планируемых результатов обучения по основной образовательной программе, формируемых в рамках данной дисциплины и указанных в п.3. 

Р.1. Разрабатывать и реализовывать проекты маркетинговой деятельности с использованием современных информационных технологий. 

Р.2. Проводить научные исследования, в том числе маркетинговые, с использованием разработанных инновационных методов, средств и технологий. Р.3. Применять основные законы социальных и экономических наук, с учетом действующего законодательства и соответствующих нормативных документов, при решении профессиональных задач в области маркетинга и коммерции. 

Р.4. Управлять ассортиментом и качеством товаров и услуг на основе выявления и удовлетворения потребностей покупателей и прогнозирования спроса товарного рынка. 

Р.5. Прогнозировать и оценивать бизнес-процессы предприятия, управлять его маркетинговыми и торгово-технологическими процессами. 

Р.6. Обеспечивать материально-техническое снабжение и продажу (сбыт) товаров, а так же управлять товарными запасами предприятия. 

Р.7. Использовать базовые и специальные знания в области проектного менеджмента и практики ведения бизнеса, в том числе разрабатывать стратегии предприятия и осуществлять организационно-управленческую работу с малыми коллективам. 

Р.8. Владеть иностранным языком, разрабатывать документацию, презентовать и защищать результаты своей деятельности. 

Р.9. Эффективно работать индивидуально и в качестве члена команды, с делением ответственности и полномочий при решении маркетинговых задач. 

Р.10. Осознавать социальную, экологическую, культурную значимость своей профессии, обладать высокой мотивацией, проявлять личную ответственность, организованность, трудолюбие, исполнительскую дисциплину и готовность следовать профессиональной этике

Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

История
1. Область применения программы

       Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы по специальности СПО 42.02.01 Реклама (базовой подготовки), входящей в состав дисциплин общеобразовательного цикла. 
2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в общеобразовательный цикл.
3. Цели  и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины: 
Программа ориентирована на достижение следующих целей:

· воспитание гражданственности, национальной идентичности, развитие мировоззренческих убеждений учащихся на основе осмысления ими исторически сложившихся культурных, религиозных, этнонациональных традиций, нравственных и социальных установок, идеологических доктрин;
· развитие способности понимать историческую обусловленность явлений и процессов современного мира, определять собственную позицию по отношению к окружающей реальности, соотносить свои взгляды и принципы с исторически возникшими мировоззренческими системами;
· освоение систематизированных знаний об истории человечества, формирование целостного представления о месте и роли России во всемирно-историческом процессе;
· овладение умениями и навыками поиска, систематизации и комплексного анализа исторической информации;
· формирование исторического мышления – способности рассматриватьсобытия и явления с точки зрения их исторической обусловленности,   сопоставлять   различные   версии   и   оценки
      исторических событий и личности, определять собственное

             отношение к дискуссионным проблемам прошлого и современности.       
  В результате изучения истории на базовом уровне студент должен

знать:

· основные факты, процессы и явления, характеризующие целостность отечественной и всемирной истории;

· периодизацию всемирной и отечественной истории;

· современные версии и трактовки важнейших проблем отечественной и всемирной истории;

· историческую обусловленность современных общественных процессов;
· особенности исторического пути России, ее роль в мировом сообществе;
уметь:

· проводить поиск исторической информации в источниках разного типа;

· критически анализировать источник исторической информации (характеризовать авторство источника, время, обстоятельства и цели его создания);

· анализировать историческую информацию, представленную в разных знаковых системах (текст, карта, таблица, схема, аудиовизуальный ряд);

· различать в исторической информации факты и мнения, исторические описания и исторические объяснения;

· устанавливать причинно-следственные связи между явлениями, пространственные и временные рамки изучаемых исторических процессов и явлений;

· участвовать в дискуссиях по историческим проблемам, формулировать собственную позицию по обсуждаемым вопросам, используя для аргументации исторические сведения;

· представлять результаты изучения исторического материала в формах конспекта, реферата, рецензии;

использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни для:

· определения собственной позиции по отношению к явлениям современной жизни, исходя из их исторической обусловленности;

· использования навыков исторического анализа при критическом восприятии получаемой извне социальной информации;

· соотнесения своих действий и поступков окружающих с исторически возникшими формами социального поведения;

· осознания себя как представителя исторически сложившегося гражданского, этнокультурного, конфессионального сообщества, гражданина России;

· понимания взаимосвязи учебного предмета с особенностями профессий и профессиональной деятельности, в основе которых лежат знания по данному учебному предмету.
4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:

Максимальной учебной нагрузки обучающегося – 246 часов, в том числе обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 164 часа; самостоятельной работы обучающегося – 82 часа.
5. Объём учебной дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Объём часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	246

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	164

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	82

	Итоговая аттестация в форме   экзамена



6. Содержание дисциплины:

Раздел 1. Древнейшая стадия истории человечества

     Тема 1.1. Древнейшая стадия истории человечества

Раздел 2. Цивилизации Древнего мира

     Тема 2.1. Архаичные цивилизации 

     Тема 2.2. Античные цивилизации Средиземноморья в древности.

     Тема 2.3. Цивилизации Индии и Китая

Раздел 3. Средневековье

     Тема 3.1. Формирование христианской цивилизации

     Тема 3.2. Возникновение исламской  цивилизации

     Тема 3.3. Кризис европейского средневекового общества 

     Тема 3.4. Международные отношения в средние века
Раздел 4. Народы и древнейшие государства на территории России

     Тема 4.1. Племена и народы Восточной Европы в VII - VIII вв.  

     Тема 4.2. Формирование основ государственности восточных славян.

Раздел 5. Русь в IX - начале XII в.

     Тема 5.1. Рождение Киевской Руси. Крещение Руси.

     Тема 5.2 Древняя Русь в эпоху политической раздробленности

Раздел 6. Русские земли и княжества в XII - середине XV в.

     Тема 6.1. Борьба Руси с иноземными завоевателями

     Тема 6.2. Русь на пути к возрождению.

     Тема 6.3. От Руси к России.

Раздел 7. Российское государство во второй половине XV-XVII в.

     Тема 7.1. Россия в царствование Ивана Грозного.

     Тема 7.2. Смутное время начала XVII в.

     Тема 7.3.  Становление абсолютизма в России. 

     Тема 7.4. Внешняя политика в XVII в.

     Тема 7.5. Русская культура в XIII - XVII вв. 

Раздел 8. Новое время: эпоха модернизации

     Тема 8.1. Великие географические открытия и начало европейской колониальной экспансии. 

     Тема 8.2. Эпоха Возрождения.

     Тема 8.3. Реформации и контрреформация. Утверждение абсолютизма в Европе

     Тема 8.4. Век Просвещения. Технический прогресс и промышленный переворот.

     Тема 8.5. Буржуазные революции XVII-XIX вв.: исторические предпосылки и значение, идеология социальных и политических движений. 

     Тема 8.6. Различные европейские модели перехода от традиционного к индустриальному обществу.

Раздел 9. Россия в XVIII - середине XIX в.

     Тема 9.1. Россия в период реформ Петра I.

     Тема 9.2. Россия в эпоху дворцовых переворотов

     Тема 9.3.«Просвещенный абсолютизм» Екатерины II. 

     Тема 9.4. Культура России в XVIII в.

     Тема 9.5. Социально-экономическое развитие России в первой половине XIX в.

     Тема 9.6. Внутренняя политика в первой половине ХIХ в.

     Тема 9.7. Внешняя политика Александра I и Николая I

Раздел 10. От Новой к Новейшей истории: поиск путей развития индустриального общества

     Тема 10.1. Основные этапы научно-технического прогресса в конце XIX –середине XX в. Модели ускоренной модернизации в XX в.

     Тема 10.2. Кризис классических идеологий на рубеже XIX-XX вв. и поиск новых моделей общественного развития. Изменения в социальной структуре индустриального общества.

     Тема 10.3. Системный кризис индустриального общества на рубеже 19601970-х гг.

     Тема 10.4. Формирование и развитие мировой системы социализма, модели социалистического строительства. «Новые индустриальные страны» как модель ускоренной модернизации.

     Тема 10.5. Общественное сознание и духовная культура в период Новейшей истории.

Раздел 11. Россия во второй половине XIX - начале XX в.

     Тема 11.1. Россия в эпоху великих реформ Александра II

     Тема 11.2. Пореформенная Россия. Общественно-политические движения

     Тема 11.3. Культура России XIX в. 

     Тема 11.4. Россия в системе международных отношений второй половины XIX в.

     Тема 11.5. Утверждение новой модели экономического развития

     Тема 11. 6. Революция 1905-1907 гг. Становление российского парламентаризма.

     Тема 11.7. Духовная жизнь российского общества во второй половине XIX  - начале XX в.

     Тема 11.8. Россия в системе международные отношения в начале XX в.

Раздел 12. Революция и Гражданская война в России

     Тема 12.1. Революция 1917 г. Временное правительство и Советы.

     Тема 12.2. Гражданская война и интервенция. Итоги Гражданской войны.

Раздел 13. СССР в 1922-1991 гг.

     Тема 13.1. Образование СССР. Концепция построения социализма в отдельно взятой стране.

     Тема 13.2. Социально-экономическое и политическое развитие СССР в 30-е гг.

     Тема13.3. Внешнеполитическая стратегия СССР в 1920-1930-х гг. 

     Тема 13.4. СССР накануне Великой Отечественной войны.

     Тема 13.5. Причины, этапы и итоги Великой Отечественной войны. Советское военное искусство. Героизм народа на фронте и в тылу. Идеология и культура в годы войны. 

     Тема 13.6. СССР в антигитлеровской коалиции. Роль СССР во второй мировой войне и решении вопросов о послевоенном устройстве мира.

     Тема 13.7. Военно-политические союзы в послевоенной системе международных отношений. Формирование мировой социалистической системы.

     Тема 13.8. СССР в середине 50 – середине 60-х гг.

     Тема 13.9. СССР в середине 60 – начале 80-х гг.

     Тема 13.10. СССР в годы «Перестройки 1985-1991 гг.»

Раздел 14. Человечество на этапе перехода к информационному обществу 

     Тема 14.1. Российская Федерация в 90-е гг.

Раздел 15. Российская Федерация (1991-2003 гг.)

     Тема 15.1. Курс на укрепление государственности, экономический подъем, социальную и политическую стабильность, укрепление национальной безопасности, достойное место России в мировом сообществе.

     Тема 15.2. Фальсификация новейшей истории России - угроза национальной безопасности страны.

Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

Обществознание

1. Область применения программы

        Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы по специальности СПО 42.02.01 Реклама (базовой подготовки), входящей в состав дисциплин общеобразовательного цикла. 
2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в общеобразовательный цикл.
3. Цели  и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:

      Программа ориентирована на достижение следующих целей:

· развитие личности в период ранней юности, ее духовно-нравственной и политической культуры, социального поведения, основанного на уважении принятых в обществе норм, способности к личному самоопределению и самореализации;

· воспитание гражданской ответственности, национальной идентичности, толерантности, приверженности гуманистическим и демократическим ценностям, закрепленным в Конституции Российской Федерации;
· овладение системой знаний об обществе, его сферах, необходимых для успешного взаимодействия с социальной средой и выполнения типичных социальных ролей человека и гражданина;

· овладение умением получать и осмысливать социальную информацию, освоение способов познавательной, коммуникативной, практической деятельности, необходимых для участия в жизни гражданского общества и государства;

· формирование опыта применения полученных знаний и умений для решения типичных задач в области социальных отношений; гражданской и общественной деятельности, межличностных отношений, отношений между людьми различных национальностей и вероисповеданий, в семейно-бытовой сфере; для соотнесения своих действий и действий других людей с нормами поведения, установленными законом.

  В результате изучения учебной дисциплины «Обществознание»                               студент должен:    

знать/понимать

· основные этапы и факторы социализации личности, место и роль человека в системе общественных отношений;

· тенденции развития общества в целом как сложной динамичной системы, а также важнейших социальных институтов;

· необходимость регулирования общественных отношений, сущность социальных норм;
· особенности социально-гуманитарного познания;

уметь

· характеризовать основные социальные объекты, выделяя их существенные признаки, закономерности развития;

· анализировать актуальную информацию о социальных объектах, выявляя их общие черты и различия; устанавливать соответствия между существенными чертами и признаками изученных социальных явлений и обществоведческими терминами и понятиями;

· объяснять причинно-следственные и функциональные связи изученных социальных объектов (включая взаимодействия человека и общества, важнейших социальных институтов, общества и природной среды, общества и культуры, взаимосвязи подсистем и элементов общества);

· раскрывать на примерах изученные теоретические положения и понятия социально-экономических и гуманитарных наук;

· осуществлять поиск социальной информации, представленной в различных знаковых системах (текст, схема, таблица, диаграмма, аудиовизуальный ряд); систематизировать, анализировать и обобщать неупорядоченную социальную информацию; различать в ней факты и мнения, аргументы и выводы;

· оценивать действия субъектов социальной жизни, включая личность, группы, организации, с точки зрения социальных норм;

· формулировать на основе приобретенных обществоведческих знаний собственные суждения и аргументы по определенным проблемам;

· подготавливать устное выступление, творческую работу по социальной проблематике;

· применять гуманитарные знания в процессе решения познавательных задач по актуальным социальным проблемам;

использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни для:

· успешного выполнения типичных социальных ролей; сознательного взаимодействия с различными социальными институтами;

· совершенствования собственной познавательной деятельности;

· критического восприятия информации, получаемой в межличностном общении и массовой коммуникации; осуществления самостоятельного поиска, анализа и использования собранной социальной информации;

· решения практических жизненных проблем, возникающих в социальной деятельности;

· ориентировки в актуальных общественных событиях, определения личной гражданской позиции;

· оценки происходящих событий и поведения людей с точки зрения морали и права;

· осуществления конструктивного взаимодействия людей с разными убеждениями, культурными ценностями и социальным положением.
4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:
Максимальной учебной нагрузки обучающегося –  79 часов, в том числе обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 49 часов; самостоятельной работы обучающегося –  24 часа.

5. Объём учебной дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Объём часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	79

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	49

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	24

	Итоговая аттестация в форме   экзамена


6. Содержание дисциплины:
Введение

Раздел 1. Начало философских и психологических знаний о человеке и обществе.

     Тема 1.1.  Природа, человек и приобретённые качества.

     Тема 1.2.  Общество как сложная система.

Раздел 2. Основы знаний о духовной культуре человека и общества.

     Тема 2.1.  Духовная культура личности и общества.

     Тема 2.2.  Наука и образование. Их роль в современном мире. Система образования в России.

     Тема 2.3.  Религия как феномен духовной культуры. Мировые религии.

Раздел 3. Социальные отношения.

     Тема 3.1: Социальная роль и стратификация.

     Тема 3.2: Социальные нормы и конфликты.

     Тема 3.3: Важнейшие социальные группы и общности.
Раздел 4.  Политика как общественное явление.

     Тема 4.1: Политика и власть. Государство в политической системе.
     Тема 4.2: Участники политического процесса.

Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

Право

1. Область применения программы

        Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы по специальности СПО 42.02.01 Реклама (базовой подготовки), входящей в состав дисциплин общеобразовательного цикла.

2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в общеобразовательный цикл.
3. Цели  и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:

Программа ориентирована на достижение следующих целей:

· формирование правосознания и правовой культуры, социально-правовой активности, внутренней убежденности в необходимости соблюдения норм права, на осознание себя полноправным членом общества, имеющим гарантированные законом права и свободы; 

· воспитание гражданской ответственности и чувства собственного достоинства; дисциплинированности, уважения к правам и свободам другого человека, демократическим правовым институтам, правопорядку;

· освоение знаний об основных принципах, нормах и институтах права, возможностях правовой системы России, необходимых для эффективного использования и защиты  прав и исполнения обязанностей, правомерной реализации гражданской позиции;

· овладение умениями, необходимыми для применения освоенных знаний и способов деятельности с целью реализации и защиты прав и законных интересов личности; содействия поддержанию правопорядка в обществе; решения практических задач в социально-правовой сфере, а также учебных задач в образовательном процессе;

· формирование способности и готовности к самостоятельному принятию правовых решений, сознательному и ответственному действию в сфере отношений, урегулированных правом.

В результате изучения учебной дисциплины «Право» студент должен:

знать/понимать

· права и обязанности, ответственность гражданина как участника конкретных правоотношений (избирателя, налогоплательщика, работника, потребителя, супруга, абитуриента); механизмы реализации и способы защиты прав человека и гражданина в России, органы и способы международно-правовой защиты прав человека, формы и процедуры избирательного процесса в России;

уметь

· правильно употреблять основные правовые понятия и категории (юридическое лицо, правовой статус, компетенция, полномочия, судопроизводство); 

· характеризовать: основные черты правовой системы России, порядок принятия и вступления в силу законов, порядок заключения и расторжения брачного контракта, трудового договора, правовой статус участника предпринимательской деятельности, порядок получения платных образовательных услуг; порядок призыва на военную службу;

· объяснять: взаимосвязь права и других социальных норм; основные условия приобретения гражданства; особенности прохождения альтернативной гражданской службы;

· различать: виды судопроизводства; полномочия правоохранительных органов, адвокатуры, нотариата, прокуратуры; организационно-правовые формы предпринимательства; порядок рассмотрения споров в сфере отношений, урегулированных правом;

· приводить примеры: различных видов правоотношений, правонарушений, ответственности;

использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни для:

· поиска, первичного анализа и использования правовой информации; обращения в надлежащие органы за квалифицированной юридической помощью;

· анализа норм закона с точки зрения конкретных условий их реализации;

· выбора соответствующих закону форм поведения и действий в типичных жизненных ситуациях, урегулированных правом; определения способов реализации прав и свобод, а также защиты нарушенных прав;

· изложения и аргументации собственных суждений о происходящих событиях и явлениях с точки зрения права;

· решения правовых задач (на примерах конкретных ситуаций).

4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:

Максимальной учебной нагрузки обучающегося – 51  часа, в том числе обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 34 часов; самостоятельной работы обучающегося – 17  часа.
5. Объём учебной дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Объём часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	51

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	34

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	17

	Итоговая аттестация в форме   экзамена


6. Содержание дисциплины:
Раздел 1. Правовое регулирование общественных отношений

     Тема 1.1. Понятие права. Правовая норма, Источники права.
     Тема 1.2. Правовые отношения и их структура.
     Тема 1.3. Правомерное и противоправное. Виды противоправных поступков.
     Тема 1.4. Юридическая ответственность и её задачи.
Раздел 2. Основы конституционного строя Российской Федерации

     Тема 2.1. Конституционное право. Основы конституционного строя РФ.      

     Тема 2.2. Система органов государственной власти РФ.
     Тема 2.3. Понятие гражданства. Порядок приобретения и прекращения гражданства.
Раздел 3.  Отрасли российского права

     Тема 3.1. Гражданское право и гражданские правоотношения.
     Тема 3.2. Физические лица. Гражданская правоспособность и дееспособность. Гражданские права несовершеннолетних.
     Тема 3.3. Юридические лица: понятие, виды. Право собственности и его виды.
     Тема 3.4. Понятие и источники семейного права
     Тема 3.5. Трудовое право. Трудовой договор. Рабочее время и время отдыха. Правовое регулирование труда несовершеннолетних.
     Тема 3.7. Понятие и источники административного права. Административные взыскания.
     Тема 3.8. Понятие и источники уголовного права.
Уголовная ответственность. Преступление. Виды преступлений.
Раздел 4. Международное право и его особенности.

     Тема 4.1. Международное право как основа взаимоотношений государств.      

     Тема 4.2. Международная защита прав человека в условиях мирного и военного времени.
Аннотация рабочей программы учебной дисциплины
Немецкий язык

1. Область применения программы

             Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы по специальности СПО

42.02.01 Реклама (базовой подготовки), входящей в состав дисциплин общеобразовательного цикла.
2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в общеобразовательный цикл.

3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:

В результате изучения учебной дисциплины «Немецкий язык» обучающийся должен знать/понимать:

– значения новых лексических единиц, связанных с тематикой данного этапа и с соответствующими ситуациями общения;

– языковой материал: идиоматические выражения, оценочную лексику, единицы речевого этикета, перечисленные в разделе «Языковой материал» и обслуживающие ситуации общения в рамках изучаемых тем;

– новые значения изученных глагольных форм (видо-временных, неличных), средства и способы выражения модальности; условия, предположения, причины, следствия, побуждения к действию;

– лингвострановедческую, страноведческую и социокультурную информацию, расширенную за счет новой тематики и проблематики речевого общения;
– тексты, построенные на языковом материале повседневного и профессионального общения, в том числе инструкции и нормативные документы по профессиям и специальностям;

уметь:

говорение

– вести диалог (диалог–расспрос, диалог–обмен мнениями/суждениями, диалог–побуждение к действию, этикетный диалог и их комбинации) в ситуациях официального и неофициального общения в бытовой, социокультурной и учебно-трудовой сферах, используя аргументацию, эмоционально-оценочные средства;

– рассказывать, рассуждать в связи с изученной тематикой, проблематикой прочитанных/прослушанных текстов; описывать события, излагать факты, делать сообщения;

– создавать словесный социокультурный портрет своей страны и страны/стран изучаемого языка на основе разнообразной страноведческой и культуроведческой информации;

аудирование

– понимать относительно полно (общий смысл) высказывания на изучаемом иностранном языке в различных ситуациях общения;

– понимать основное содержание аутентичных аудио- или видеотекстов познавательного характера на темы, предлагаемые в рамках курса, выборочно извлекать из них необходимую информацию;

– оценивать важность/новизну информации, определять свое отношение к ней:

чтение

– читать аутентичные тексты разных стилей (публицистические, художественные, научно-популярные и технические), используя основные виды чтения (ознакомительное, изучающее, просмотровое/поисковое) в зависимости от коммуникативной задачи;

письменная речь

– описывать явления, события, излагать факты в письме личного и делового характера;

– заполнять различные виды анкет, сообщать сведения о себе в форме, принятой в стране/странах изучаемого языка;

использовать приобретенные знания и умения в практической и профессиональной деятельности, повседневной жизни.
4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:

Максимальной учебной нагрузки обучающегося -  173 часов, в том числе обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 117 часов;

Самостоятельной работы обучающегося – 56 часов.

5. Объём учебной дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Объём 

часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	173

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	117



	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	56

	Итоговая аттестация в форме зачёта




Аннотация рабочей программы учебной дисциплины Английский язык.

1. Область применения программы

     Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы по профессиям СПО 42.02.01 Реклама, 38.02.04. Коммерция (по отраслям), 43.02.02 Парикмахерское искусство (базовой подготовки), входящей в состав дисциплин общеобразовательного цикла

2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в общеобразовательный цикл.

3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины: 
В результате изучения учебной дисциплины «Английский язык» обучающийся должен знать/понимать:

– значения новых лексических единиц, связанных с тематикой данного этапа и с соответствующими ситуациями общения;

– языковой материал: идиоматические выражения, оценочную лексику, единицы речевого этикета, перечисленные в разделе «Языковой материал» и обслуживающие ситуации общения в рамках изучаемых тем;

– новые значения изученных глагольных форм (видо-временных, неличных), средства и способы выражения модальности; условия, предположения, причины, следствия, побуждения к действию;

– лингвострановедческую, страноведческую и социокультурную информацию, расширенную за счет новой тематики и проблематики речевого общения;
– тексты, построенные на языковом материале повседневного и профессионального общения, в том числе инструкции и нормативные документы по специальностям и профессиям;

уметь:

говорение

– вести диалог (диалог–расспрос, диалог–обмен мнениями/суждениями, диалог–побуждение к действию, этикетный диалог и их комбинации) в ситуациях официального и неофициального общения в бытовой, социокультурной и учебно-трудовой сферах, используя аргументацию, эмоционально-оценочные средства;

– рассказывать, рассуждать в связи с изученной тематикой, проблематикой прочитанных/прослушанных текстов; описывать события, излагать факты, делать сообщения;

– создавать словесный социокультурный портрет своей страны и страны/стран изучаемого языка на основе разнообразной страноведческой и культуроведческой информации;

аудирование

– понимать относительно полно (общий смысл) высказывания на изучаемом иностранном языке в различных ситуациях общения;

– понимать основное содержание аутентичных аудио- или видеотекстов познавательного характера на темы, предлагаемые в рамках курса, выборочно извлекать из них необходимую информацию;

– оценивать важность/новизну информации, определять свое отношение к ней:

чтение

– читать аутентичные тексты разных стилей (публицистические, художественные, научно-популярные и технические), используя основные виды чтения (ознакомительное, изучающее, просмотровое/поисковое) в зависимости от коммуникативной задачи;

письменная речь

– описывать явления, события, излагать факты в письме личного и делового характера;

– заполнять различные виды анкет, сообщать сведения о себе в форме, принятой в стране/странах изучаемого языка;

использовать приобретенные знания и умения в практической и профессиональной деятельности, повседневной жизни.
4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:

Максимальной учебной нагрузки гуманитарного профиля обучающегося – 175 часов, в том числе обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 117 часов; самостоятельной работы обучающегося – 58 часов.

Максимальной учебной нагрузки социально-экономического профиля обучающегося – 117 часов, в том числе обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 78 часов; самостоятельной работы обучающегося – 39 часов.

 5. Объём учебной дисциплины и виды учебной работы гуманитарного профиля

	Вид учебной работы 
	Объём часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	175

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	117

	Самостоятельная работа обучающегося
	58

	Итоговая аттестация в форме зачёта


Объём учебной дисциплины и виды учебной работы социально-экономического профиля

	Вид учебной работы 
	Объём часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	117

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	78

	Самостоятельная работа обучающегося
	39

	Итоговая аттестация в форме зачёта


6. Содержание дисциплины.

Гуманитарный профиль 
1.Основной модуль

1. Введение.

2. Природа и человек. 

2.1 Великобритания.

2.2 Лондон.

2.3 США.

2.4 Вашингтон.

2.5 Россия. Москва.

3. Повседневная и общественная жизнь. 

Описание людей.

3.1 Начало учебного года: ожидания и тревоги.

3.2 Школа вчера и сегодня (школы Великобритании и Древней Греции) .

3.3 Дискуссия о школьной форме.

3.4 Имидж молодого человека.

3.5 Тест.

4. Спорт

4.1Спорт в жизни подростка.

4.2 Популярные и экстремальные виды спорта.

4.3 Олимпийские игры.

5. Межличностные отношения. Досуг.

5.1 Молодёжь в современном мире.

5.2 Музыка в культуре разных стран.

5.3 Отношения с друзьями.

5.4 Как управлять своим временем.

5.5 Тест.

6. Научно-технический прогресс.

6.1 Что такое цивилизация? Зачёт. 

6.2 Археологические открытия.

6.3 Древние цивилизации.

6.4 Влияние изобретений на развитие человечества.

6.5 Высокие технологии.

6.6 Нравственный аспект технического прогресса.

6.7 Роботы.

6.8 Тест.

7 Город. Инфраструктура. 

7.1 Языки международного общения 

7.2 Плюсы и минусы глобализации.

8. Государственное устройство. 

8.1Права и обязанности подростков.

8.2 Политика и политики.

8. 3 Тест.

II. МОДУЛЬ ГУМАНИТАРНЫЙ

1.«Мужские» и «женские» профессии.

2.Профессия твоей мечты.

3.Призвание и карьера.

4.Традиции образования в России.

5.Образование в Англии.

6.Образование в Америке.

7.Среднее профессиональное образование.

8.Традиционные или виртуальные университеты.

9.Тест. 

10.Научные сенсации.

11.Клонирование.

12.Медицина: традиции и новые технологии.

13.Интернет. Зачёт.

Социально-экономический профиль 
1.Основной модуль 

1. Введение 

2. Природа и человек 

3. Повседневная и общественная жизнь. 

Описание людей.

3.1 Начало учебного года: ожидания и тревоги.

3.2 Школа вчера и сегодня (школы Великобритании и Древней Греции) .

3.3 Дискуссия о школьной форме.

3.4 Имидж молодого человека.

4. Спорт

4.1Спорт в жизни подростка.

4.2 Популярные и экстремальные виды спорта.

4.3 Олимпийские игры.

5. Межличностные отношения. Досуг.

5.1 Молодёжь в современном мире.

5.2 Музыка в культуре разных стран.

5.3 Отношения с друзьями.

5.4 Как управлять своим временем.

6. Научно-технический прогресс.

6.1 Что такое цивилизация? Зачёт. 

6.2 Археологические открытия.

6.3 Древние цивилизации 

7 Город. Инфраструктура. 

7.1 Языки международного общения.

7.2 Глобальная деревня.

7.3 Плюсы и минусы глобализации 

8. Государственное устройство. 

8.1Права и обязанности подростков.

8.2 Политика и политики 

II. МОДУЛЬ СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИЙ 

1.Социальные и производственные отношения.

2.Чувства, эмоции.

3.«Мужские» и «женские» профессии.

4. Профессия твоей мечты.

5. Призвание и карьера.

6. Великобритания.

7. США.

8. Россия.

9. Путешествия.

10. Мой  город.

11. Рабочий день

12. Искусство

13.Зачёт

Аннотация рабочей программы учебной дисциплины География
1.Область применения программы
      Рабочая программа учебной дисциплины География по специальности СПО 42.02.01. Реклама (базовый уровень), входящий в состав дисциплин общеобразовательного цикла.

2.Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит общеобразовательный

цикл.
3.Цели и задачи дисциплины - требования к результатам освоения дисциплины:

· освоение системы географических знаний о целостном, многообразном и динамично изменяющемся мире, взаимосвязи природы, населения и хозяйства на всех территориальных уровнях, географических аспектах глобальных проблем человечества и путях их решения; методах изучения географического пространства, разнообразии его объектов и процессов;

· овладение умениями сочетать глобальный, региональный и локальный подходы для описания и анализа природных, социально-экономических и геоэкологических процессов и явлений;

· развитие познавательных интересов, интеллектуальных и творческих способностей посредством ознакомления с важнейшими географическими особенностями и проблемами мира, его регионов и крупнейших стран;

· воспитание патриотизма, толерантности, уважения к другим народам и культурам; бережного отношения к окружающей среде;

· использование в практической деятельности и повседневной жизни разнообразных географических методов, знаний и умений, а также географической информации.
В результате изучения географии на базовом уровне студент должен 

· знать:

·  основные географические понятия и термины; традиционные и новые методы географических исследований;

· особенности размещения основных видов природных ресурсов, их главные месторождения и территориальные сочетания; численность и динамику населения мира, отдельных регионов и стран, их этногеографическую специфику; различия в уровне и качестве жизни населения, основные направления миграций; проблемы современной урбанизации;

· географические аспекты отраслевой и территориальной структуры мирового хозяйства, размещения его основных отраслей; географическую специфику отдельных стран и регионов, их различия по уровню социально-экономического развития, специализации в системе международного географического разделения труда; географические аспекты глобальных проблем человечества;

· особенности современного геополитического и геоэкономического положения России, ее роль в международном географическом разделении труда.

· уметь: 
· определять и сравнивать по разным источникам информации географические тенденции развития природных, социально-экономических и геоэкологических объектов, процессов и явлений;

· оценивать и объяснять ресурсообеспеченность отдельных стран и регионов мира, их демографическую ситуацию, уровни урбанизации и территориальной концентрации населения и производства, степень природных, антропогенных и техногенных изменений отдельных территорий;

· применять разнообразные источники географической информации для проведения наблюдений за природными, социально-экономическими и геоэкологическими объектами, процессами и явлениями, их изменениями под влиянием разнообразных факторов;

· составлять комплексную географическую характеристику регионов и стран мира; таблицы, картосхемы, диаграммы, простейшие карты, модели, отражающие географические закономерности различных явлений и процессов, их территориальные взаимодействия;

· сопоставлять географические карты различной тематики;

4.Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:

Максимальной учебной нагрузки обучающегося  117 часов, в том числе обязательной аудиторной нагрузки обучающегося  - 78 часов; самостоятельной работы обучающегося – 39 часов.
5.Обьем учебной дисциплины и виды учебной работы

	Виды учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	117

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	78

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	39

	Итоговая аттестация в форме зачета
	


6. Содержание учебной дисциплины:
Раздел 1. Географические источники информации.

Раздел 2. Политическая карта мира.

Раздел 3. Мировые природные ресурсы.

Раздел 4. География населения мира.

Раздел 5. Мировое хозяйство.

Раздел 6. Регионы и страны мира.

Раздел 7. Россия в современном мире.

Раздел 8. Глобальны проблемы человечества.
Аннотация рабочей программы учебной дисциплины 
«Основы философии».

1. Область применения программы:

Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности 42.02.01 Реклама, входящей в состав общего гуманитарного и социально-экономического цикла.

2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в общий  гуманитарный и социально-экономический цикл.

3. Цели и задачи дисциплины- требования к результатам освоения дисциплины:

В результате изучения учебной дисциплины «Основы философии» обучающийся должен

знать/понимать:

-  основные категории и понятия философии;

- роль философии в жизни человека;

- основы философского учения о бытии;

- сущность процесса познания;

- основы научной, философской и религиозной картин мира;

- об условиях формирования личности, свободе и ответственности за сохранение жизни, культуры, окружающей среды;

- о социальных и этических проблемах, связанных с развитием и с пользованием достижений науки, техники и технологий;

уметь:

· -ориентироваться в наиболее философских проблемах бытия, познания, ценностей, свободы и смысла жизни как основе формирования культуры гражданина и будущего специалиста;

· определить значение философии как отрасли духовной культуры для формирования личности, гражданской позиции и профессиональных навыков;

· определить соотношение для жизни человека свободы и ответственности, материальных и духовных ценностей;

· сформулировать представление об истине и смысле жизни.

4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:

Максимальной учебной нагрузки обучающегося – 72 часа, в том числе обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 48 часов; самостоятельной работы обучающегося – 24 часа.
5. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы:

	Виды работы
	Объемы часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	72

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)


	48



	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	24

	Итоговая аттестация в форме экзамена


6. Содержание дисциплины: 

Раздел 1. Предмет философии и ее история

Тема 1. 1. Основные понятия и предмет философии

Тема 1. 2. Философия Древнего мира и средневековая философия 

Тема 1.3. Философия Возрождения и Нового времени 

Раздел 2. Структура и основные направления философии

Тема 2.1. Методы философии и ее внутреннее строение

Тема 2.2. Учение о бытии и теория познания

Тема 2.3. Этика и социальная философия 

Тема  2.4. Место философии в духовной культуре и ее значение

Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

Математика 

1. Область применения программы

Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы для специальностей СПО: 29.02.04 «Конструирование, моделирование и технология швейных изделий», 38.02.04 «Коммерция (по отраслям)», 42.02.01 «Реклама», 43.02.02 «Парикмахерское искусство», для профессий 43.01.02 «Парикмахер», 29.01.04 «Художник по костюму».

2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в общеобразовательный цикл.

3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:

Программа ориентирована на достижение следующих целей:

· формирование представлений о математике как универсальном языке науки, средстве моделирования явлений и процессов, об идеях и методах математики; 

· развитие логического мышления, пространственного воображения, алгоритмической культуры, критичности мышления на уровне, необходимом для будущей профессиональной деятельности, для продолжения образования и самообразования;

· овладение математическими знаниями и умениями, необходимыми в повседневной жизни, для изучения смежных естественно-научных дисциплин на базовом уровне и дисциплин профессионального цикла, для получения образования в областях, не требующих углубленной математической подготовки;

· воспитание средствами математики культуры личности, понимания значимости математики для научно-технического прогресса, отношения к математике как к части общечеловеческой культуры через знакомство с историей развития математики, эволюцией математических идей.

Основу примерной программы составляет содержание, согласованное с требованиями федерального компонента государственного стандарта  среднего (полного) общего образования базового уровня.

В программе учебный материал  представлен в форме чередующегося развертывания основных содержательных линий:

·  алгебраическая линия, включающая систематизацию сведений о числах; изучение новых и обобщение ранее изученных операций (возведение в степень, извлечение корня, логарифмирование, синус,косинус, тангенс, котангенс и обратные к ним); изучение новых видов числовых выражений и формул; совершенствование практических навыков и вычислительной культуры, расширение и совершенствование алгебраического аппарата, сформированного в основной школе, и его применение к решению математических и прикладных задач;

·  теоретико-функциональная линия, включающая систематизацию и расширение сведений о функциях, совершенствование графических умений; знакомство с основными идеями и методами математического анализа в объеме, позволяющем исследовать элементарные функции и решать простейшие геометрические, физические и другие прикладные задачи;

·  линия уравнений и неравенств, основанная на построении и исследовании математических моделей, пересекающаяся с алгебраической и теоретико-функциональной линиями и включающая развитие и совершенствование техники алгебраических преобразований для решения уравнений, неравенств и систем; формирование способности строить и исследовать простейшие математические модели при решении прикладных задач, задач из смежных и специальных дисциплин;

·  геометрическая линия, включающая наглядные представления о пространственных фигурах и изучение их свойств, формирование и развитие пространственного воображения, развитие способов геометрических измерений, координатного и векторного методов для решения математических и прикладных задач;

·  стохастическая линия, основанная на развитии комбинаторных умений, представлений о вероятностно-статистических закономерностях окружающего мира.

Контроль знаний осуществляется в виде контрольных работ по каждому разделу программы. Итоговым контролем по дисциплине является экзамен в форме аттестационной работы.

ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОБУЧЕНИЯ

В результате изучения учебной дисциплины «Математика» обучающийся должен

знать/понимать:*
· значение математической науки для решения задач, возникающих в теории и практике; широту и в то же время ограниченность применения математических методов к анализу и исследованию процессов и явлений в природе и обществе;

· значение практики и вопросов, возникающих в самой математике для формирования и развития математической науки; историю развития понятия числа, создания математического анализа, возникновения и развития геометрии;

· универсальный характер законов логики математических рассуждений, их применимость во всех областях человеческой деятельности;

· вероятностный характер различных процессов окружающего мира.
АЛГЕБРА

уметь:
· выполнять арифметические действия над числами, сочетая устные и письменные приемы; находить приближенные значения величин и погрешности вычислений (абсолютная и относительная); сравнивать числовые выражения;

· находить значения корня, степени, логарифма, тригонометрических выражений на основе определения, используя при необходимости инструментальные средства; пользоваться приближенной оценкой при практических расчетах;

· выполнять преобразования выражений, применяя формулы, связанные со свойствами степеней, логарифмов, тригонометрических функций; 

использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни:

· для практических расчетов по формулам, включая формулы, содержащие степени, радикалы, логарифмы и тригонометрические функции, используя при необходимости справочные материалы и простейшие вычислительные устройства.

Функции и графики

уметь:
· вычислять значение функции по заданному значению аргумента при различных способах задания функции;

· определять основные свойства числовых функций, иллюстрировать их на графиках;

· строить графики изученных функций, иллюстрировать по графику свойства элементарных функций;

· использовать понятие функции для описания и анализа зависимостей величин;

использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни:

· для описания с помощью функций различных зависимостей, представления их графически, интерпретации графиков.
Начала математического анализа

уметь:
· находить производные элементарных функций;

· использовать производную для изучения свойств функций и построения графиков;

· применять производную для проведения приближенных вычислений, решать задачи прикладного характера на нахождение наибольшего и наименьшего значения;

· вычислять в простейших случаях площади и объемы с использованием определенного интеграла;

использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни для:

· решения прикладных задач, в том числе социально-экономических и физических, на наибольшие и наименьшие значения, на нахождение скорости и ускорения.

Уравнения и неравенства

уметь:
· решать рациональные, показательные, логарифмические, тригонометрические уравнения, сводящиеся к линейным и квадратным, а также аналогичные неравенства и системы;

· использовать графический метод решения уравнений и неравенств;

· изображать на координатной плоскости решения уравнений, неравенств и систем с двумя неизвестными;

· составлять и решать уравнения и неравенства, связывающие неизвестные величины в текстовых (в том числе прикладных) задачах.

использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни:
· для построения и исследования простейших математических моделей.

КОМБИНАТОРИКА, СТАТИСТИКА И ТЕОРИЯ ВЕРОЯТНОСТЕЙ

уметь:
· решать простейшие комбинаторные задачи методом перебора, а также с использованием известных формул;

· вычислять в простейших случаях вероятности событий на основе подсчета числа исходов;

использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни:

· для анализа реальных числовых данных, представленных в виде диаграмм, графиков;

· анализа информации статистического характера.

ГЕОМЕТРИЯ

уметь:

· распознавать на чертежах и моделях пространственные формы; соотносить трехмерные объекты с их описаниями, изображениями;

· описывать взаимное расположение прямых и плоскостей в пространстве, аргументировать свои суждения об этом расположении;

· анализировать в простейших случаях взаимное расположение объектов в пространстве;

· изображать основные многогранники и круглые тела; выполнять чертежи по условиям задач;

· строить простейшие сечения куба, призмы, пирамиды;

· решать планиметрические и простейшие стереометрические задачи на нахождение геометрических величин (длин, углов, площадей, объемов);

· использовать при решении стереометрических задач планиметрические факты и методы;

· проводить доказательные рассуждения в ходе решения задач;

использовать приобретенные знания и умения в практической деятельности и повседневной жизни:

· для исследования (моделирования) несложных практических ситуаций на основе изученных формул и свойств фигур;

· вычисления объемов и площадей поверхностей пространственных тел при решении практических задач, используя при необходимости справочники и вычислительные устройства.

4. Объем учебной дисциплины
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	435

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	290

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	145

	Итоговая аттестация в форме зачетной работы 
	


5. Содержание дисциплины
Раздел 1.Развитие понятия о числе

Раздел 2. Корни, степени и логарифмы

Раздел 3. Прямые и плоскости в пространстве

Раздел 4. Элементы комбинаторики

Раздел 5. Координаты и векторы

Раздел 6. Основы тригонометрии

Раздел 7. Функции, их свойства и  графики.Степенные, показательные, логарифмические и тригонометрические функции

Раздел 8. Многогранники

Раздел 9. Тела и поверхности вращения

Раздел 10. Начала математического анализа

Раздел 11. Измерения в геометрии

Раздел 12. Элементы теории вероятностей.

Раздел 13. Элементы математической статистики. Уравнения и неравенства

Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

Информатика и ИКТ 
1. Область применения программы

Рабочая программа учебной дисциплины «Информатика и ИКТ» предназначена для изучения информатики и информационно-компьютерных технологий по специальностям среднего профессионального образования, для реализации образовательной программы среднего профессионального образования, при подготовке квалифицированных рабочих и специалистов среднего звена.

Учебная дисциплина «Информатика и ИКТ» изучается в учреждениях среднего профессионального образования (далее – СПО) с учетом профиля получаемого профессионального образования.
2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: дисциплина входит в профессиональный цикл.

3. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:

Рабочая программа ориентирована на достижение следующих целей:

· освоение системы базовых знаний, отражающих вклад информатики в формирование современной научной картины мира, роль информационных процессов в обществе, биологических и технических системах;

· овладение умениями применять, анализировать, преобразовывать информационные модели реальных объектов и процессов, используя при этом ИКТ, в том числе при изучении других дисциплин;

· развитие познавательных интересов, интеллектуальных и творческих способностей путем освоения и использования методов информатики и средств ИКТ при изучении различных учебных предметов;

· воспитание ответственного отношения к соблюдению этических и правовых норм информационной деятельности;
· приобретение опыта использования информационных технологий в индивидуальной и коллективной учебной и познавательной, в том числе проектной деятельности.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

знать/понимать

· различные подходы к определению понятия «информация»;

· методы измерения количества информации: вероятностный и алфавитный. Знать единицы измерения информации;

· назначение наиболее распространенных средств автоматизации информационной деятельности (текстовых редакторов, текстовых процессоров, графических редакторов, электронных таблиц, баз данных, компьютерных сетей);

· назначение и виды информационных моделей, описывающих реальные объекты или процессы;

· использование алгоритма как способа автоматизации деятельности;

· назначение и функции операционных систем;

уметь

· оценивать достоверность информации, сопоставляя различные источники;

· распознавать информационные процессы в различных системах;

· использовать готовые информационные модели, оценивать их соответствие реальному объекту и целям моделирования;

· осуществлять выбор способа представления информации в соответствии с поставленной задачей;

· иллюстрировать учебные работы с использованием средств информационных технологий;

· создавать информационные объекты сложной структуры, в том числе гипертекстовые;

· просматривать, создавать, редактировать, сохранять записи в базах данных;

· осуществлять поиск информации в базах данных, компьютерных сетях и пр.;

· представлять числовую информацию различными способами (таблица, массив, график, диаграмма и пр.);

· соблюдать правила техники безопасности и гигиенические рекомендации при использовании средств ИКТ.

4. Рекомендуемое количество часов на освоение программы дисциплины:

Максимальной учебной нагрузки обучающегося – 144 и 117 часов, в том числе: обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 95 и 78часов, в том числе практические работы – 60 и 45; самостоятельной работы обучающегося – 49 и 39 часов.
5. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы:

	Специальность
	Количество часов по дисциплине

	
	Максимальное
	Аудиторные занятия
	В т.ч. практические работы
	самостоятельная работа

	031601 Реклама
	117
	78
	45
	39


Специальность СПО 
29.02.04 «Конструирование, моделирование и технология швейных изделий»

42.02.01. «Реклама»

43.02.02. «Парикмахерское искусство»

Аннотация программы учебной дисциплины

Естествознание ( Биология ) 
Программа учебной дисциплины «Естествознание» предназначена для изучения биологии в профессиональных образовательных учреждениях, реализующих образовательную программу среднего (полного) общего образования, при подготовке квалифицированных рабочих, служащих и специалистов среднего звена.
Согласно «Рекомендациям по реализации среднего (полного) общего образования в образовательных учреждениях начального профессионального и среднего профессионального образования» (письмо Департамента государственной политики и нормативно-правового регулирования в сфере образования Минобрнауки России от 29.05.2007 № 03-1180) естествознание в профессиональных образовательных учреждениях изучается с учетом профиля получаемого профессионального образования.

При освоении профессий и специальностей социально-экономического и гуманитарного профиля в профессиональных образовательных учреждениях химия  изучается как раздел «Естествознания» в объеме 34 часа.

Программа ориентирована на достижение следующих целей:

· освоение знаний о современной естественно-научной картине мира и методах естественных наук; знакомство с наиболее важными идеями и достижениями естествознания, оказавшими определяющее влияние на развитие техники и технологий;

· овладение умениями применять полученные знания для объяснения явлений окружающего мира, восприятия информации естественно-научного и специального (профессионально значимого) содержания, получаемой из СМИ, ресурсов Интернета, специальной и научно-популярной литературы;

· развитие интеллектуальных, творческих способностей и критического мышления в ходе проведения простейших исследований, анализа явлений, восприятия и интерпретации естественно-научной информации;

· воспитание убежденности в возможности познания законов природы и использования достижений естественных наук для развития цивилизации и повышения качества жизни;

· применение естественно-научных знаний в профессиональной деятельности и повседневной жизни для обеспечения безопасности жизнедеятельности; грамотного использования современных технологий; охраны здоровья, окружающей среды.

Основу примерной программы составляет содержание, согласованное с требованиями федерального компонента государственного стандарта среднего (полного) общего образования базового уровня.

При организации учебной деятельности обучающихся повышенное внимание целесообразно уделяется изучению разделов «Клетка», «Организм», «Человек и окружающая среда», «Эволюционное учение», «Основы экологии»,  тем, относящихся к общей биологии: клетка, ДНК – носитель наследственной информации, уровни организации живой природы, эволюция, раскрывающих влияние экологических факторов на развитие растений и животных. При этом увеличивается количество лабораторных работ, опытов, время на их проведение

ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН

по дисциплине: «Биология»

	Наименование разделов и тем:
	Кол-во часов:

	
	Максим.
	Всего
	Самост.

	1
	2
	3
	5

	Введение 
	1
	1
	

	Клетка 
	8
	5
	3

	Организм
	12
	8
	4

	Эволюционные учения
	10
	6
	4

	Человек и окружающая среда 
	14
	10
	4

	 Основа экологии.
	6
	4
	2

	Всего по дисциплине:
	51
	34
	17


Специальность СПО 
29.02.04 Конструирование, моделирование и технология швейных изделий»

42.02.01. «Реклама»

43.02.02. «Парикмахерское искусство»

Аннотация программы учебной дисциплины

Естествознание ( Химия ) 
Программа учебной дисциплины «Естествознание» предназначена для изучения биологии в профессиональных образовательных учреждениях, реализующих образовательную программу среднего (полного) общего образования, при подготовке квалифицированных рабочих, служащих и специалистов среднего звена.
Согласно «Рекомендациям по реализации среднего (полного) общего образования в образовательных учреждениях начального профессионального и среднего профессионального образования» (письмо Департамента государственной политики и нормативно-правового регулирования в сфере образования Минобрнауки России от 29.05.2007 № 03-1180) естествознание в профессиональных образовательных учреждениях изучается с учетом профиля получаемого профессионального образования.

При освоении профессий и специальностей социально-экономического и гуманитарного профиля в профессиональных образовательных учреждениях химия  изучается как раздел «Естествознания» в объеме 34 часа.

Программа ориентирована на достижение следующих целей:

· освоение знаний о современной естественно-научной картине мира и методах естественных наук; знакомство с наиболее важными идеями и достижениями естествознания, оказавшими определяющее влияние на развитие техники и технологий;

· овладение умениями применять полученные знания для объяснения явлений окружающего мира, восприятия информации естественно-научного и специального (профессионально значимого) содержания, получаемой из СМИ, ресурсов Интернета, специальной и научно-популярной литературы;

· развитие интеллектуальных, творческих способностей и критического мышления в ходе проведения простейших исследований, анализа явлений, восприятия и интерпретации естественно-научной информации;

· воспитание убежденности в возможности познания законов природы и использования достижений естественных наук для развития цивилизации и повышения качества жизни;
· применение естественно-научных знаний в профессиональной деятельности и повседневной жизни для обеспечения безопасности жизнедеятельности; грамотного использования современных технологий; охраны здоровья, окружающей среды.

Основу примерной программы составляет содержание, согласованное с требованиями федерального компонента государственного стандарта среднего (полного) общего образования базового уровня.

В программе для социально-экономического и гуманитарного профилей представлены дидактические единицы, при изучении которых целесообразно акцентировать внимание на жизненно важных объектах природы и организме человека. Это вода и атмосфера, которые рассматриваются с точки зрения химических состава и свойств, их значения для жизнедеятельности людей («Химия с элементами экологии»). Это разделы, посвященные человеческому организму: важнейшие химические соединения в организме («Химия с элементами экологии»), системы органов, их функции, охрана здоровья, профилактика заболеваний и вредных привычек («Биология с элементами экологии»). Важно уделить внимание более глубокому изучению темы «Организм человека и основные проявления его жизнедеятельности», вопросам экологического содержания. Вместе с тем, количество лабораторных работ и опытов в этом содержании программы значительно меньше.

Программа может использоваться другими образовательными учреждениями, реализующими образовательную программу среднего (полного) общего образования.

Тематический план

По дисциплине: «Естествознания» (Химия)
	Наименование разделов и тем:
	Кол-во часов:

	
	Максим.
	Всего
	Самост.

	1
	2
	3
	5

	Введение
	1
	1
	

	РАЗДЕЛ 1. ОБЩАЯ И НЕОРГАНИЧЕСКАЯ ХИМИЯ
	
	
	

	Тема 1.1. Основные понятия и законы химии
	3
	2
	1

	Тема 1.2 Периодический закон и периодическая система ХЭ Д.И. Менделеева. Строение атома.
	3
	2
	1

	Тема1.3. Строение вещества
	10
	6
	4

	Тема 1.4. Химическая реакция.
	4
	3
	1

	Тема 1.5. Неорганические соединения.
	9
	7
	2

	РАЗДЕЛ 2. ОРГАНИЧЕСКАЯ ХИМИЯ
	
	
	

	Тема 2.1. Основные понятия органической химии и теории строения органических соединений.
	3
	 2
	1

	Тема2.2.Углеводороды и их природные источники.
	6
	4
	2

	Тема 2.3. Кислородсодержащие органич. соединения.
	7
	4
	3

	Тема 2.4. Азотосодержащие органические соединения.
	5
	3
	2

	Всего по дисциплине.
	51
	34
	17











14

